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casa, no el
del mundo.

La tecnologia Inverter
de Daikin colabora con
el desarrollo sostenible
del planeta, con un
ahorro energético de
hasta el 50%.

¥ DAIKIN

El aire mejor acondicionado
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ad4 1.000 unidades de
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DELL Y AMD

SE COMPROMETEN A

REDUCIR LAS
EMISIONES DE CO.

tiles Lati
et

Tanto Dell como AMD creen en la produccion y el diseiio
responsahles. Aparte de ofrecer a los clientes importantes
ahorros en la factura eléctrica, los portatiles Latitude™,
equipados con la tecnologia AMD Turion™ 64 X2 Dual-Core
Mobile para una mayor eficiencia energética, pueden
ayudar a reducir las emisiones de C0; en 454 kg*
Ademas de los servicios globales d claje, Dell también
es la primera empresa que retira gradualmente PVCy otros
retardantes de llama de brominato antes de que sea exigible
por ley. Dell puede ofrecerle mucho mas de lo que imagina

Desciibralo en www.dell.es/sostenibilidad
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LAS EMPRESAS COMIENZAN A COMUNICAR SU COMPROMISO
AMBIENTAL MAS ALLA DE LA CONSIDERACION AMBIENTAL EN
SU INSTALACION ....

|

... AHORA TAMBIEN EN LOS PRODUCTOS QUE DISENAN Y
FABRICAN

AENOR



RENAULT

Renault

Renault ha creado la firma » coches ecolégicos y econémicos.
en todas las etapas del ciclo de vida del vehiculo desde la
concepcién hasta su reciclaje.
porque son accesibles y tienen bajos niveles de consumo.

Los vehiculos Renault responden a tres criterios muy estrictos:

* Consumo mixto. ** De la masa total de plisticos.

————
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PERO ....

o

P

LA INFORMACION PRESENTADA ES VERAZ Y CONTRASTADA?
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VIDA NERE

El éxito de la publicidad ‘ecoldgica’

Las empresas,
tanto espanolas
como de ambito
internacional,

se suman al
marketing
‘verde’ para
publicitar sus
productos y
mejorar su
imagen de cara a
los consumidores

PERE INIGO

a publicidad ha
cambiado en Es-
pana. Lejos que-
dan los tiempos
del famoso «mi ja-
bén lava més blanco». El
mejor reclamo publicitario
en la actualidad es cuidar el
medio ambiente. El cambio
climatico ha situado el com-
promiso ecolégico entre las
prioridades de algunas em-
presas espanolas, algo que
ya sucede en paises como
Reino Unido o Alemania
desde hace algunos anos.
El queso El Ventero, fa-
bricado por la empresa
Forlasa, ya no se anuncia
por su sabor ni por ser mas
barato que su competen-
cia. Su publicidad consiste
en que se conozca que ha
reducido la huella de car-
bono que le acompaia, es
decir, que emite menos
COy en su fabricacion que
antes. Ademds, en sus
anuncios y envoltorios la
empresa se compromete a
dejar de generar este gas
en el proceso de produc-
cién del queso dentro de
unos anos.
En el sector de las com-
panias eléctricas también
viste comprometerse con la

como Iberdrola, que ha
apostado en los dultimos
anos por las energias reno-
vables y que se ha converti-
do en el lider mundial de la
generacion eolica, se preo-
cupa porque se conozca su
conciencia ambiental. La tl-
tima campana publicitaria
de la eléctrica incluye el
concepto de la huella de car-
bono e invita a sus clientes a
que la reduzcan. Ademas,
explica como hacerlo en su
pagina web (www.iberdro-
lahuellaverde.com).

«Ha habido en Espana
un avance muy positivo en
la conciencia ambiental de
las empresasy, asegura Ma-
rio Rodnguez, director de
campanas de Greenpeace

puesto de matriculacién.
De forma que los automévi-
les ya no se venden por su
potencia ni por su estética,
al menos no sélo por esos

tan exentos del pago
cho impuesto.

se regularon por ley las pa-
labras ecol6gico, biol6gi-
co, organico y las abrevia-
turas eco y bio como patri-
monio exclusivo de las eti-
quetas de los productos
procedemes de agncultura

|
Las empresas han
avanzado en su
wutal

La falta de rigor
puede generar
publicidad enganosa

creci a de pro-
ductos con garantias y cali-
dad certificada, la conoci-
da marca de cerveza San
Miguel ha lanzado al mer-
cado y publicitado conve-

«La mala imagen ambi
no vendey, dice.

Desde principios de ano
y gracias a la nueva Ley
34/2007 de calidad del aire
y protecci6n de la atmésfe-
ra, los coches que menos

causa . Emp

c no pagan im-

o ganaderia

Ningtn alimento que no
haya sido obtenido bajo los
criterios de produccién or-
ganica puede desde enton-
ces utilizar el reclamo eco-
16gico en sus publicidades
o en sus etiquetas. Por ese

su nueva cer-
veza eco, procedente de
agricultura ecoldgica.

Los respc b del

R

AJUBEL
«Las que real son | 1l do Publicidad y medio
ecolégicas y estdn plena- amblente y presentado re-
mente convencid las el uso indiscri-

companias que son cons-
cientes de que una buena
imagen ambiental vende
mas pero que, a pesar de
sa sensibilidad, no son
olégicas y las que no tie-

n ni interés en parecer

s sostenibles, como la

ayoria de las constructo-

as, las industrias quimicas

o las petroleras», resume
Mario Rodriguez.

«Que las companias co-
miencen “a ser sensibles
desde un punto de vista am-
biental es un paso que tene-
mos avanzado», dice Rodri-
guez. Sin embargo, la falta

minado de reclamos publi-
citarios asociados a valores
ecolégicos. De hecho, el
grupo Ecologistas en Ac-
cién ha lanzado un premio
Lavadora Verde a aquella
campana cuyos valores am-
bientales y ecolégicos con-
trastan con lo que se en-
cuentra realmente detrés
del anunciante, seguin afir-
ma la ONG

Tanto la UCE como
Greenpeace reclaman a la
Administracién que esta-
blezca un marco legislati-
vo que regule este tipo de
pubhadad «Se trata sim-

de rigor de al, empre-
sas del segundo grupo
«puede generar una publi-
cidad enganosa para el con-
idor», segun el dirigen-

grupo ecologlsta Greenpea-
ce dividen la sensibilidad

ambiental de las empresas
en tres grandes grupos.

te ecologista. En este senti-
do, la Unién de Consumido-
res de Espana (UCE) ha de-
nunciado en un informe

e de der la
]ey que ya regula el etique-
tado de los alimentos bio-
logicos al resto de los pro-
ductos para que sé6lo se
puedan anunciar como
ecolégicos aquellos que
realmente lo sean», dice
Mario Rodriguez.
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El mundo de las etiquetas ....




ECODISENO vs ETIQUETAS ECOLOGICAS

Debido a:

» Dificultad de existencia de etiquetas para todas las familias de
productos

» Dispersion y conocimiento de etiquetas existentes

» Falta de dinamismo en el desarrollo de reglamentos de etiquetas en
relacion a requisitos que van apareciendo

POR TANTO... IMPORTANTE QUE:

> ECODISENO permite a empresas focalizar sus mejoras en funcion de
sus prioridades y posibilidades

> ECODISENO se fundamenta en un Sistema de Gestion, lo cual ya es
conocido por las organizaciones

ES UNA AYUDA AL CUMPLIMIENTO DE LOS REQUISITOS
DE LAS ETIQUETAS ECOLOGICAS
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La normalizacion del ECODISENO

Normalizacion NACIONAL. UNE 150301:2003
2001

2008
INICIO Normalizacion INTERNACIONAL. I1SO 14006
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MOTIVACIONES PARA EL ECODISENO
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Motivaciones para el ECODISENO

1.- CAMBIO
CLIMATICO

/... POTENCIACION DE USO DE PRODUCTOS respetuosos\

con medio ambiente, que mejoren su impacto
ambiental en su ciclo de vida (traducido a la variable

02)

\_ /

2.- ESCASEZ DE
RECURSOS

... para crecer las organizaciones deben APOSTAR POR
LA SOSTENIBILIDAD

AENOR



Motivaciones para el ECODISENO
K COSTES DE RECURSOS \

3.- FACTORES * CRECIMIENTO DEL MERCADO DE PRODUCTOS
ECONOMICOS “VERDES”

* OBLIGACION DEL PRODUCTOR DE
RESPONSABILIZARSE DE FIN DE VIDA

o /

4.- FACTORES 4
POLITICOS Y + DERIVADOS DE LA POLITICA INTEGRADA DE
LEGALES PRODUCTO DE LA UNION EUROPEA
N y

AENOR



Motivaciones para el ECODISENO. Factores legales

* Revision de la legislacion existente:

- U.E.
*  Directiva 94/62|CE de envases y residuos de envases

*  Directiva 2002/95/CE que establece restricciones a la utilizacion de
determinadas sustancias peligrosas en aparatos eléctricos y electronicos

*  Directiva 2002/96/CE de residuos de aparatos eléctricos y electronicos
*  Directiva 2000/53/CE de vehiculos al final de su vida atil

*  Directiva 2005/32|CE de requisitos de diseno ecologico aplicables a los
productos que utilizan energia (PUEs)

*  Directiva 96/57|CE de rendimiento energético de frigorificos,
congeladores y aparatos combinados eléctricos de uso domeéstico

*  Directiva 2000/55/CE de eficiencia energética de los balastos de
lamparas fluorescentes

*  Directiva 2002/91/CE de eficiencia energética de edificios
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Motivaciones para el ECODISENO. Factores legales

* Revision de la legislacion existente:

- Nacional
* Lley11/97 y RD 782/98 de envases y residuos de envases

*  Orden 21/10/99 relativa a concentraciones de metales pesados en
envases y residuos de envases

. Qrélgn 12/06/2001 relativa a concentracion de metales en envases de
vidrio

*  RD 252/2006 modifica objetivos de reciclado y valorizacion de envases y
residuos de envases

*  RD 1383/2002 de vehiculos al final de su vida atil

*  RD 208/2005 de aparatos eléctricos y electronicos y la gestion de sus
residuos

*  RD 679/2006 sobre gestion de aceites industriales pesados

*  RD 1369/2007 sobre diseno ecologico aplicable a los productos que
utilizan energia

*  RD 47/2007 de eficiencia energética de edificios
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Motivaciones para el ECODISENO. Factores legales

COMPRAS VERDES. Ejemplos de administraciones

Pais Vasco

Junta de Andalucia, Programa de compra piblica, ética y sostenible (2006)
Aragon y Comunidad Valenciana, Programa y lineas de accion en diseno
Ayuntamiento de Barcelona, desde 2001

Ayuntamiento de Madrid

Diputacion de Barcelona

Diputacion de Girona

Ayuntamiento de Pamplona
Ayuntamiento de Zaragoza
Ayuntamiento de Palma de Mallorca
Ayuntamiento de Badalona

* Universidades y hospitales piblicos
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Motivaciones para el ECODISENO. Factores legales

Criterios ambientales incorporados en
contratacion publica

* Compray utilizacion de productos con bajo contenido o ausencia de
sustancias peligrosas para la salud y el entorno

Compra y uso de productos reutilizables

Compra y uso de productos de larga duracion

Compra y uso de productos con elementos facilmente separables
Compra y uso de materiales reciclados

Reduccion en la generacion de residuos

Ahorro de recursos, energia o0 agua

Plan de Contratacion Piblica Verde en toda la Administracion General de Estado (sept. 2006)

AENOR



Motivaciones para el ECODISENO. Factores legales

POLITICA INTEGRADA DE PRODUCTO DE UE }

)

COMPRAS
VERDES

Aprobacion del PLAN DE CONTRATACION PUBLICA
VERDE, 11 de enero de 2008

[ Varias categorias de producto ]

4 )
Ej. Mobiliario. Consideracion del empleo de materiales

| forestales procedentes de explotaciones gestionadas

Volumen: 189 del PIB sosteniblemente o con ausencia de sustancias toxicas

\_ /
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Motivaciones para el ECODISENO

5.- FACTORES - AUMENTO DE LA DEMANDA DE PRODUCTOS \
SOCIALES AMBIENTALMENTE CORRECTOS
INFORMANDO DE SU COMPORTAMIENTO
\ AMBIENTAL )

K EXISTENCIA DE HERRAMIENTAS QUE \
PERMITEN EL ANALISIS DE TODO EL CICLO DE

VIDA DE LOS PRODUCTOS
6.- FACTORES
* DESARROLLO DE TECNOLOGIAS QUE
TECNOLOGICOS PERMITEN EL EMPLEO DE MATERIALES

RECICLADOS, REDUCCION DE MATERIALES
PELIGROSOS, ETC

- AENOR




El ECODISENO COMO FACTOR CRIiTICO DE LA MEJORA MEDIOAMBIENTAL

= - /
L "a > g ~
2ad / ~

PROCESO
MATERIAS PRODUCCION UTILIZACION DESTINO FIN
PRIMAS PROCESOS PRODUCTO VIDA UTIL
AUXILIARES

ECODISENO = REDUCCION IMPACTOS
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Concepto de ECODISENO

* Metodologia que integra criterios ambientales
en el diseno de productos y servicios,
consiguiendo una reduccion de los impactos
ambientales que producen a lo largo de todo su

ciclo de vida

. manteniendo o mejorando su funcionalidad
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Ciclo de vida y estrategias de ECODISENO

OBTENCION DE MATERIALES

FIN DE VIDA PRODUCCION

USO DISTRIBUCION

AENOR



Ciclo de vida y estrategias de ECODISENO

OBTENCION DE MATERIALES

FIN DE VIDA  ESTRATEGIAS PRODUCCION 1.- DISENO PARA LA
CODIERO CONSERVACION DE
RECURSO
USO DISTRIBUCION
/- Minimizacion del uso de materiales h
e Utilizacion de recursos renovables
* Uso de materiales reciclables
« Utilizacion de materiales reciclados
« Utilizacion de residuos como subproductos
. : J
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Ciclo de vida y estrategias de ECODISENO

OBTENCION DE MATERIALES

PRODUCCION 2.- DISENO PARA UN
BAJO IMPACTO DE LOS
MATERIALES

FIN DE VIDA  ESTRATEGIAS
DE

ECODISENO

USO DISTRIBUCION

A 4

4 A

* Evitar el uso de sustancias toxicas y peligrosas

* Evitar el uso de sustancias destructoras de la capa de ozono

* Evitar o reducir la produccion de gases de efecto invernadero

» Utilizacion de materiales con bajo contenido de energia en su
produccion

- /
AENOR




Ciclo de vida y estrategias de ECODISENO

OBTENCION DE MATERIALES

FIN DE VIDA  ESTRATEGIAS
DE

ECODISENO

PRODUCCION

DISTRIBUCION

USO

¢ Reduccion del peso de los productos o de sus envases A
* Uso de envases de transporte reutilizables y/o reciclables
» Utilizacion de sistemas de transportes eficientes (cambio de
combustibles fasiles...
N fosls..) Y
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Ciclo de vida y estrategias de ECODISENO

OBTENCION DE MATERIALES

FIN DE VIDA ESTR”I\)TEEG'AS PRODUCCION
ECODISENO
USO DISTRIBUCION
K Uso de productos que pueden ser introducidos en la cadena de produccién: \

* Empleo de materiales que ya tienen canales de recuperacion
* Planificar separacion de materiales
* Desmontaje:
* Uso de métodos de encaje a presion
*  Puntos de conexion y juntas facilmente accesibles

K * Elementos modulares /
AENOR




Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

CERTIFICACION DE ORGANIZACIONES QUE:

> DISENEN O REDISENEN PRODUCTOS O SERVICIOS y las que ademas
> EJECUTEN EL DISENO O REDISENO DE PRODUCTOS O SERVICIOS

AENOR



Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

ELEMENTOS CARACTERISTICOS (1]

> SEENMARCA BA]JO UN SISTEMA DE GESTION
= LAS ORGANIZACIONES OPERAN DE FORMA SISTEMATICA BA]JO REQUISITOS DE
ECODISENO AHORA Y EN EL FUTURO

> COMPROMISO DE MEJORA CONTINUA
= OBLIGACION DE BUSCAR NUEVAS MEJORAS AMBIENTALES EN EL CICLO DE VIDA DEL
PRODUCTO O SERVICIO

> DE]JA LIBERTAD A LAS ORGANIZACIONES PARA FOCALIZAR SUS MEJORAS AMBIENTALES

> INDEPENDENCIA DE APROBACION DE CARACTERISTICAS AMBIENTALES DE PRODUCTO O
SERVICIO EN “ETIQUETAS ECOLOGICAS”

> POSIBILIDAD DE ORIENTAR MEJORAR AMBIENTALES A DIRECTRICES DE MERCADO, SOCIEDAD
0 REGLAMENTACION

> ESTRUCTURA ANALOGA A IS0 14001
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

ELEMENTOS CARACTERISTICOS (11)

> REQUISITO FUNDAMENTAL PARA OBTENCION DEL CERTIFICADO:

* LOS PRODUCTOS O SERVICIOS DEBEN

VIABILIDAD TECNICA Y ECONOMICA)

SER

SATISFACTORIAMENTE (MEJORAS AMBIENTALES COMPATIBLES CON

* SIN TRASLADO DE IMPACTO DE UNA FASE A OTRA DE SU CICLO DE VIDA

ECODISENADOS
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

Producto/Servicio A
ACV-1 | > | A0

CERTIFICACION DEL ECODISENO EN
MEJORA AMBIENTAL DEL ESE PRODUCTO | SERVICIO

Caracteristicas |:> Caracteristicas :> PRODUCTO | SERVICIO :> S/ UNE 150301
ambientales-1 ambientales- 2
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

ESTRUCTURA PDCA

ACTUAR PLANIFIC_AR
Aspectos ambientales
Requisitos legales
Programa, objetivos y metas

Revision por la Direccion

(*)CONTROL OPERACIONAL
Planificacion
Elementos de entrada
Resultados
Revision
Verificacion
VERIFICAR Validacion HACER
Seguimiento y medicién Control de cambios Estructura y responsabilidades

No conformidad, Formacion
accion correctora/preventiv e LulFLllEEtETe
| de | p _ Documentacion
Contrq ? O_S regist ontrol operacional (*)
Auditorias internas
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

REQUISITOS CLAVE:

=  REQUISITOS LEGALES

=  COMUNICACION

= CONTROL OPERACIONAL (elementos del diseno
incluyendo consideraciones ambientales)
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

2.- REQUISITOS LEGALES Y OTROS REQUISITOS

* [dentificacion de requisitos legales de
CARACTER AMBIENTAL aplicables a producto

* Evaluacion de su cumplimiento
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Requisitos clave de la norma UNE 150301:2003

3.- COMUNICACION

* Comunicacion Interna

* Comunicacion con las partes interesadas
externas

* INFORMACION A LOS AGENTES
INVOLUCRADOS EN EL CICLO DE VIDA

AENOR



Ejemplo. INFORMACION A LOS AGENTES
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Ejemplo de FICHA DE PRODUCTO

ADD Ficha de Producto EA—
AEEa PO Braeie S Interruptor monopolar 0N220101 + Marco Estandar 2M

Automation Products Revision 1
Fabrica NIESSEN ON227101 + Bastidor 1V ON227190 e

Resultados (Impactos - mipuntos)

Objetivos Propuesta / Medidas de actuacion, Bhtes Despiiés Logrado %reiiupcac;: def o, Mejora EL ANTES Y EL DESPUES

Etapa ciclo| Aspectos
de vida significativos

Estudio de las formas de la pieza

Policarbonato | General: Disminuir peso para rebajar el peso. 12,65611 13,02322 NO -2,90% -5,12% Impactos (puntos)
Papel+Cartén | General: Disminuir peso|  EStudio de las formas del 7,08595 7,09163 NO -0,08% -0,08%
apertta G P embalaje para rebajar el peso. i ¥ st LR INICIAL [
Disminuir un 15% la Eliminar la brida (hacerla de
Acero cantidad necesaria de plastico en el soporte inferior) y 4,23261 0,00012 Si 100% 59,03% FINAL |
SV acero inoxidable los tornillos de las garras.
\Ej Poliamida | General: Disminuir peso | EStudio de las formas de lapieza| 5 54348 3,01318 NO 0,00% 0,00% 9 001 002 003 004 005
para rebajar el peso.
Materiales y Latén General: Disminuir peso | EStudio de las formas de lapiezal 4 35955 1,33953 NO 0.00% 0,00% PoElionltl Wtjos ey s Vi |
compon. i para rebajar el peso. 3 > ‘ ¥
R o Estudio de las formas de la pieza = &
ABS General: Disminuir peso para rebajar el peso. 0,84680 0,84680058 NO 0% 0,00% ANTES: 48,4 milipuntos
— . v ) DESPUES: 41,23 milipuntos
| 1009 o »
Poliestireno Eliminar el poliestireno Cambiarlo a cartén 0,51171 0 | 00% 7,14% MEJORA AMBIENTAL: 14,82%
Hierro Disminuir e ganticad de Eliminar las garras 0,04725 0,04270 sI 9,62% 0,06%
componentes necesarios
Caucho Dismindiflajcantdad de Eliminar la gomita 0,04905 0 sl 100% 0,68%
componentes necesarios -
Informacion a los agentes v
Disminuir un 15% las . i
Consumode |} o yidas en lafase de | Meiorarla conductividaddelas | o 55701 | 4371400152 s 33% 30,48%
energia {56 conecxiones
Uso
OTROS OBJETIVOS
En los plasticos se ha evitado el uso de retardantes de llama halogenados
CUMPLIMIENTO LEGAL SI CUMPLE | NO APLICA |[COMENTARIOS
RD 1369-2007 19 oct Directiva 2005/32/CE Requisitos de disefio ecoldgico aplicables a los] Aunque no nos aplica, Cumplimos con esta directiva por la implantacién de la gestién
productos que utilizan energia. v i~ ambiental del proceso de disefio y desarrollo segtin Norma UNE 150301.
RD 208/2005 Directiva 2002/96/CE + 2003/108/CE residuos de aparatos eléctricos y Este producto no esta recogido en ninguna de las 10 categorias que se describen en el
Residuos de electrénicos. = v anexo 1 del RD 208/2005
aparatos n P = = e " = 7
elsctricosy Directivas 2002/95/CE restricciones a la utilizacion de determinadas De las sustancias restnnglda.s por esta dxrectlv_a, unicamente utilizamos éxido de ca_d.mlo en
lectianicos sustancias peligrosas en aparatos eléctricos y electronicos v % uno de los contactos eléctricos de los mecanismos basculantes, ya que esta permitido su
& : v uso segun RD 1406-1989
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AR

DD456- MULTIUSOS ENZIMATICO

Ejemplo de FICHA DE PRODUCTO. ED + ECOETIQUETA

ECODISEND

DO456 — Combina propiedades biokigicas enamaticas, de adividad degradadora de la materia orgAnica, unic con

. ,"I‘"_"-.‘T i
L 4 \ I"_ Lt
%\ ECODEEND
RESULTADD ASPECTOS SIGNIFICATIVOS
20 —
15
I! 10
=
. Il
e B Eprayer Agua
EL ANTES Y EL DESPUES
O
an
S0
A0
30
0
10
o T
e 5[ L =] =] T n
Faassa del clolo de vide del producto
N® ABRA 201_5 puntos
DESPUES: N° ABRA 195 puntos

MEJIRA AMBIENTAL: 3%
CUMPLMIENTO LEGAL/REGLAMENTARIO DE PRODUCTO
LEGISLACION

rapiedades desengrasantes y debarsivas.
FTAPRRRQDE | o | cmemos | acruacones | mepioas RESLLTADOS
“Materides — — — — —
¥ COMpoN.
L Na =2 ha
Dismiruir &l - .
comseguida un Mo 5e ha podido actuar
?—IDEI:JFIP:EE ec:alrtrgicﬂnr CarMace con ENWasE que sobee esle aspedo
de |a batalla pemmifa cumplr significativa.
&l objetiva
. Carrbio de mitad
complem. A . de sprayers por
o I Redudr &
haccn peso | nomerade | BPONES,Paraast | pisminudon del 74%
Sprper | coaver fpeso | sprayers por redmrﬂ': relacicn del valar toal del
de produds idad fucional | PE5D OF SRTEYE sprayer
& prod unidad fuciona { peso de (devalor 182 5)
produdo.
q-l@ TrRnspome — - - - -
Disrminir S han tenido
- cantidad total | en cuenta ofras Nursl:gad:du: Mo se ha padido actuar
! Usa Agua de agua posibles pa jalidad de sobie esle aspedio
—* utilizada en la | medalidades de licacitn significativa.
fase de uso pliadon ¥
= a ha reduddo la
Mag| Dasacho La fase de desecho se ha considends en las fases anteriores cartidad de desechos
- I de sprayers.
OTROS DRIETMOS MEMDAS ¥ RESULTADOS
juste de formulado 3
ﬂ;inﬂnimmumullhlgi “ Aumento de concentraden del metasilicaio y sustilucian de la
ecoetiquet eurapea = mitad de sprayers por 1apanes pa wmplir requisios de
emeliquelaje: olorgamienta con fecha 31,/00/07

MCTA: H nimem AERA == ohidere o

procedmiemia AB-D10.FRS

mo rsubiado de la eveluack

In de cads producio con une sseTdlios gue he definide |a organizacon =n d

CUMPLE
Tliqueiads y envasada segin USRS, | 0 I i
Eti do E rF 64E,/2004
iqusta s-&ginr_wun:l':\:] B2

usianciss
Kegustos eccebquela productas impieza de uso
ne

bquelsda y ervasado segun
d
T 7 707 1905 comerco de dElsgerbes § E

Qrden PREF1 54,2007 (prepamdas)
limpiadores
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Mesa Lisis, OF/TA

Modelo previo Modelo posterior
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Mesa Lisis, OFITA

Estrategias de Ecodiseno

Obtencion materias Primas ¥ componentes

Seleccionar materiales de bajo impacto

Materiales mas Limpios Optimizar el ciclo de vida
Materiales de menor contenido de energia Fiabilidad y durabilidad

Materiales reciclados Optimizar el sistema de fin de vida

Materiales reciclables Reutilizacion del producto
Reducir el uso de material Reciclado de materiales

Reduccion del volumen (de transporte)

Seleccionar técnicas de produccion ambientalmente
eficientes
Menor produccion de residuos

AENOR



POSIBILIDADES DE CERTIFICACION EN ECODISENO
1 .

Disenanjredisefian | Ejecutan el Disenojrediseiio
|
MEJORA AMBIENTAL DEL MEJORA AMBIENTAL DEL
PRODUCTO | SERVICIO de I PRODUCTO | SERVICIO de
forma TEORICA I forma REAL
|
|

v '

RECONOCIMIENTO DE OPERAR BA]O SISTEMA DE GESTION EN BASE A LA NORMA 150301

4+

ANEXO AL RECONOCIMIENTO CON DESCRIPCION DE PRODUCTOS/SERVICIOS QUE HAN LOGRADO SER ECODISENADOS

ANOS

4

DESCRIPCION EN ANEXO
DE LAS ME]JORAS
AMBIENTALES
OBTENIDAS

O CERTIFICADO CON VALIDEZ TRES

:



CERTIFICACION DEL ECODISENO. CARACTERIISTICAS

AENOR

Q>

USO DE LOGO Ecodisefio
1 |

Disenanjredisefian | Ejecutan el Disenojredisefio
MEJORA AMBIENTAL DEL I MEJORA AMBIENTAL DEL
PRODUCTO | SERVICIO de | PRODUCTO | SERVICIO de
forma TEORICA I forma REAL
|
|
i
| - STEN PRODUCTOS o
Y SERVICIOS ECODISENADOS O
‘ o
10 EN PRODUCTO I SATISFACTORIAMENTE —
* STEN FOLLETOS y —_
I « STEN FOLLETOS ]
PUBLICITARIOS Y DUBLICITARIOS Y =
COMERCIALES I COMERCIALES Q
I -
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CERTIFICACIONES

AENOR

Total de 27 empresas certificadas: GD

* 3 Sector electrodomésticos
* 1 Sector automocion (piezas de plastico) Ecodisefio
* 5Sector mueble

* 1 Sector envase y embalaje
* 1 Sector quimico

* 12 Estudios de arquitectura
* 1Investigacion

* 1 Material eléctrico

* 1 Proyectos de iluminacion
* 1 Ascensores
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Relacion ECODISENO vs EMISIONES DE €02

Una bolsa de patatas fritas
que llega a nuestras manos
libera a la atmésfera 75
gramos de CO2z en todo su
proceso de produccion,
distribucion y, finalmente,

deshacerse del

empaquetado
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IS0 14064-1. Cuantificacion de emisiones de GEIl y comunicacion

Producto/servicio A

ACV-1 | > | ACV-2

MEJORA

Caracteristicas |:> Catacibratiogs AMBIENTAL DEL
ambientales- 1 ambientales-2 : SERVICIO

A TRAVES DE UNA METODOLOGIA

RECONOCIDA !
MEJORA
AMBIENTAL DEL
xwgecor | "> vindecoz | = SRS VERIFICACION DE
TRADUCIDA A TN EMISIONES S/ I1ISO
DE CO2 14064
(X-Y)
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J0SE MAGRO GONZALEZ
Gerente de Sostenibilidad
Tino.:91-432 6148
¢-mail: nuevos productos@aenor.es

MUCHAS GRACIAS!H!
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